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décima edigdo da “Expo-
franquicia” - feira de
“franchising” -, celebrada

em Madrid entre os dias 1 e 3 do
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passado més de Abril, con-
tou com a presenca de Ci-
nebank, Videomatic, Tech-
novideo e Videomania. A
primeira aproveitou esta im-
portante data para apresentar a sua
nova e revoluciondria linha de ma-
quinas de distribuicdo automaticas
nascidas sob a denominagdo de Ga-
ma Arte.

A “Expofranquicia” contou com a
presenca de trés veteranos no nego-
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cio da distribuicdo de maquinas auto-
maéticas como Cinebank, Videomatic
e Technovideo, e um de mais recente
presenca no mercado, Videomania,
cujo modelo de méquina de distribui-
¢ao automatica registou grande cres-
cimento durante o ano passado. Num
momento de estabilidade do sector, a
tendéncia para préximos anos aponta

para uma maior concentragdo de —




reportagem tmupE

marcas. No futuro, s6 os mais fortes pa-
recem ter garantida a sua existéncia.

Cinebank apresenta Gama Arte. A
companhia a que preside Fermin Borras,
apesar de contar com a maquina com
maior nimero de instalagdes no pais vi-
zinho e de grande implantacao no nosso,
nao deixa de inovar e oferecer novos ser-
vicos aos seus clientes. A partir de Se-
tembro de 2004 serdo postas & venda as
novas e revolucionarias maquinas de dis-
tribuicdo da Gama Arte, que foram apre-
sentadas pela primeira vez nesta feira.
Detentoras de um desenho cem por cen-
to italiano, estas maquinas incorporam
uma série de melhorias pedidas tanto pe-
los proprietarios das maqguinas como pe-
Io cliente final. “O resultado — diz-nos Fer-
min Borras — é uma obra de arte que
diferencia as maquinas de Cinebank de
todas as restantes, actualmente existen-
tes.

A principal vantagem € que, gracas ao
desenho horizontal, o seu ecra pode ser

visto por qualquer pessoa independente-
mente da sua estatura e, além disso, sem
sofrer nenhum tipo de reflexo. A nova
maquina apresenta prestaces inovado-
ras, devido essencialmente ao seu novo
sistema de software que permite conhe-

cer, com um simples “clic”, a rentabilida- .

de de todas as copias de um ftitulo du-
rante  um periodo de tempo
pré-determinado. “Com isso — diz-nos o
seu proprietario — melhora-se a gestdo do
negdcio, evitando gastos desnecessa-
rios”.

A companhia oferece aos seus 2.000
clientes actuais a possibilidade, com um
custo ndo muito elevado, de se juntarem
a esta nova geragdo de maquinas de dis-
tribuicdo autométicas, evitando assim
que o seu velho distribuidor de filmes fi-
que obsoleto. Como aposta de futuro pa-
ra a dinamizag3o do sector videogréfico,
Cinebank prevé realizar novas campa-
nhas televisivas durante o ano de 2004,
assim como um novo impulso do aluguer
de filmes através da Internet. “Em paises

como a Alemanha ndo se concebe uma
Cinebank sem Internet, ja que 40 por
cento dos alugueres se realizam através
da Rede — garante Fermin Borras -. Em
Portugal é preciso educar o consumidor
para que se habitue a alugar através da
Rede”. Para isso, a empresa prepara em
breve uma inovadora versdo da pagina
Cinebank.com.



